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Ano Letivo: 2018/2

Curso: Administracao Turno: MATUTINO
Unidade Curricular: Administracdo Mercadoldgica | Fase: 52
Carga Hordria: 66h Total de Créditos: 4

Professor/a: Ana Barbara Silveira Mendonga Santos Dias

Email: anabarbara.mendonca@fmpsc.edu.br

Antecedentes histéricos do marketing; o conceito de marketing; valor e proposta de valor; composto
mercadoldgico e processo evolutivo; gestdo de produto; gerenciamento de servigos; marketing digital;
comportamento do consumidor; processo de compra; diferencas individuais; influéncias ambientais.

Apresentar e aprofundar os conceitos relacionados ao marketing, processos evolutivos, desafios, bem
como compreender como funciona o marketing, o marketing como filosofia , o ambiente de marketing, o
composto mercadoldgico, a administracdo de marketing e o sistema de informacdo de marketing.

Unidade | = Conhecendo o mundo do marketing;
Unidade Il - Mix de marketing;

Unidade lll = Administracdao de Marketing;
Unidade IV — Marketing 4.0

Unidade V — Marketing Digital

Atividades EAD
Atividades da apostila

Aula expositiva e discussao
para nivelamento da turma e
definicdo dos temas a serem
elaborados no projeto.

01/08 Introdugdo da disciplina e apresentagdo do plano de ensino

Pesquisa para verificacdo da empresa/produto que serd aplicado

08/08 o Projeto de marketing Digital Atividade Externa
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Marketing, conceitos, orientacdo e ambiente de marketing

Mix de marketing, e processos evolutivos

Segmentacdo de mercado e aplicagdes do marketing

Administracao de Marketing e suas mudancgas

Marketing 4.0 e Novo marketing

Desafios do marketing contemporaneo e Viver em rede, viver da

rede

Atividade EAD 1 (entrega)

Marketing Digital

Transformagdes mercadoldgicas

Comportamento de compra

Atividade EAD 2 (entrega)

Projeto de Marketing Digital

Elaboracdo do Projeto de Marketing Digital
Elaboracdo do Projeto de Marketing Digital
Aplicacdo da pesquisa para validacao da ideia
Elaboragdo do Projeto de Marketing Digital
Atividade EAD 3 (entrega)

Apresentacdo do Projeto de Marketing Digital

Bancas TCC

Avaliacao Final

Feedback do semestre

Leitura prévia do conteudo e
analise critica do assunto para
debate.

Leitura prévia do conteudo e
analise critica do assunto para
debate.

Leitura prévia do conteudo e
analise critica do assunto para
debate.

Leitura prévia do conteudo e
analise critica do assunto para
debate.

Leitura prévia do conteudo e
analise critica do assunto para
debate.

Leitura prévia do conteudo e
analise critica do assunto para
debate.

Envio (class)
Leitura prévia do conteudo e

analise critica do assunto para
debate.

Leitura prévia do conteudo e
analise critica do assunto para
debate.

Leitura prévia do conteudo e
analise critica do assunto para
debate.

Envio (class)

Leitura prévia do conteudo e
analise critica do assunto para
debate.

Aula no laboratério

Aula no laboratério
Atividade Externa

Aula no laboratério

Entrega

Apresentagdo em sala
Participacdo das bancas (ndao
tem aula presencial)
Avaliacdo em sala

Encontro em sala
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ESTRATEGIAS DE ENSINO

As estratégias de ensino serdo fundamentadas por intermédio de aulas expositivas dialogadas, discussdes
de casos praticos, filmes, palestras, trabalhos em equipe, atividades praticas e avaliagao.

AVALIACAO

Al- Apresentacdo empresa/produto (peso 1)
A2 — Apresentacdo do Projeto de Marketing Digital (peso 2)
A3 - Avaliagao final (peso 2)

Avaliacao Final — Avaliagdo escrita e oral (todo conteldo aplicado na Apostila de Marketing) 100%

Calculo das Avaliacbes: Média Semestral (MS)= (Alx2) + (A2x2) + A3 = 27,0
6
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